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SELECCION DE MUNICIPIOS

Criterios

e indice de penetracion
® reciente acceso a internet

e | aCelia e Génova e Filadelfia
e Guatica e Buenavista




;Que tipo de contenido audiovisual consumen, en la
red social TikTok, los jovenes del Eje Cafetero con
reciente acceso a internet?




OBJETIVO GENERAL

Analizar las preferencias y dificultades de
acceso a la red social Tik Tok de los
jovenes del Eje Cafetero.



OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.

Explorar los diferentes tipos de contenidos
audiovisuales que los jovenes pueden
encontrar en la aplicacion Tik Tok.

2.

Determinar el tipo de contenido audiovisual que
los jovenes del Eje Cafetero de La Celia, Guatica,
Filadelfia, Buenavista y Génova, prefieren
consumir en la red social TikTok.

3. S
Identificar las dificultades y restricciones que
tienen los jovenes del Eje Cafetero, de los
municipios de estudio, para acceder a internet, a |la

red social Tik Tok y a sus contenidos preferidos.




JUSTIFICACION

¢Por que la red social TikTok?

e Fs una de las redes sociales mas usadas
gracias a su facilidad de uso y de
entretenimiento.

:Por que enfocarnos en los jovenes?

e Sus principales usuarios son jovenes entre los 16 y los 24 anos
e Interactividad




Enfoque ‘———-§ Mixto

Instrumentos

N
| encuesTa

Perteneciente a Canales 13 preguntas
que contiene 60
preguntas, de las cuales l

se analizaran 9 de ellas
(16,18,19,20,21,34,36,55,
57)

Taller "Crea tus TiKTok's"




R

Capitulo de libro
y revista digital
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