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CANALES



MUNICIPIOS

Totoró
Lloró
Medio Atrato
Magüi 

Pacífico
La Pedrera
Barranco Minas
Cumaribo. 

Amazonía
San Fernando
Montecristo 
Pueblo Bello
Zapayán
San Zenón
Cerro San Antonio 
San Benito Abad
El Roble
Galeras

Caribe

(Canales)



SELECCIÓN DE MUNICIPIOS

índice de penetración 
reciente acceso a internet  






Criterios

La Celia
Guática

Risaralda
Génova
Buenavista

Quindío
Filadelfia

Caldas



PREGUNTA DE
INVESTIGACIÓN

¿Qué tipo de contenido audiovisual consumen, en la
red social TikTok, los jóvenes del  Eje Cafetero con

reciente acceso a internet?



Analizar las preferencias y dificultades de
acceso a la red social Tik Tok de los

jóvenes del Eje Cafetero.

OBJETIVO GENERAL



OBJETIVOS ESPECÍFICOS
1.

2.

3.

Determinar el tipo de contenido audiovisual que
los jóvenes del Eje Cafetero de La Celia, Guática,
Filadelfia, Buenavista y Génova, prefieren
consumir en la red social TikTok. 

Explorar los diferentes tipos de contenidos
audiovisuales que los jóvenes pueden
encontrar en la aplicación Tik Tok.

 Identificar las dificultades y restricciones que
tienen los jóvenes del Eje Cafetero, de los
municipios de estudio, para acceder a internet, a la
red social Tik Tok y a sus contenidos preferidos.



JUSTIFICACIÓN

Es una de las redes sociales más usadas
gracias a su facilidad de uso y de
entretenimiento.

¿Por qué la red social TikTok?

Sus principales usuarios son jóvenes entre los 16 y los 24 años
Interactividad 

¿Por qué enfocarnos en los jóvenes?






METODOLOGIÁ

ENCUESTA

Perteneciente a Canales
que contiene 60
preguntas, de las cuales
se analizarán 9 de ellas
(16,18,19,20,21,34,36,55,
57)

GRUPO FOCAL

Enfoque Mixto

Instrumentos

13 preguntas

Taller "Crea tus TiKTok's"



Capítulo de libro
y revista digital

SOPORTE
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